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Vem pro Vale é uma marca
criada para a promog¢ao do
Turismo e dos Produtos Tipicos

do Vale do Ribeira.

Mais do que isso, Vem pro Vale
& um convite as surpreendentes
experiéncias que o Vale do

Ribeira proporciona.

Vem pro Vale é um convite
para a Mata Atlantica, para
cachoeiras, para cavernas, para

trilhas, para rios e para parques.

Vem pro Vale é um convite
para a aventura e para o
descanso, para o ecoturismo,
para o turismo pedagdgico,

para o turismo religioso.

Vem pro Vale é um convite
para o convivio com as
diferentes culturas presentes
no Vale do Ribeira: povos
indigenas, comunidades
quilombolas, caicaras, caipiras,
descendentes de imigrantes

japoneses.

Vem pro Vale é um convite
para o consumo dos produtos
tipicos do Vale do Ribeira. Da
banana as ostras e pescados,
da pupunha ao cha, sem falar
no artesanato caracteristico
da regido, produzido por
exemplo a partir da fibra da

bananeira.

Vem pro Vale é um convite
para o surpreendente Vale do

Ribeira.
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ESPERANCA
Foco da sociedade
para alavancar a regido

TRADICAO
Expertises especificas e
caracteristicas peculiares

EXUBERANCIA

Belezas naturais, clima ou geografias
agradaveis e atrativas ao turismo

Atragoes
Naturais

Atragoes

Investimentos UsenEe

EXPERIENCIA
SURPREENDENTE

Produtos (o{T] ] {T] ]

Pessoas

MULTIPLICIDADE

Hospitalidade, simpatia,
confiabilidade

CARENCIA
Belezas arquitetonicas e
equipamentos turisticos

(RE)DESCOBERTA

Estilo de vida, histodria, legado
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PARA QUEM?

Moradores das regides de SP, Curitiba,

Sorocaba e Santos que buscam
turismo de proximidade e que sdo
open mind. abrem mé&o de algumas
coisas (previsibilidade/conforto)
para desfrutar outras (experiéncias

turisticas diferentes)

PONTOS DE PARIDADE (PP)

* estrada segura

* preco justo

¢ equipamentos turisticos minimos
¢ opcdes de hospedagem

¢ opc¢des de alimentacdo

« atrativos turisticos

* seguranca

Posicionamento

O QUE?

Regido que abrange muitas

experiéncias turisticas diferentes

PONTOS DE DIFERENCA (PD)

« atrativos turisticos para diferentes

interesses: praias, parques florestais,

cavernas, cachoeiras, rios, trilhas
para ciclismo, moto, caminhada,
observacdo de fauna e flora, pesca,
construcdes e centros historicos,
igrejas, templos, rituais, quilombos,

aldeias indigenas, sitios agricolas

¢ natureza exuberante e preservada
* contato com diferentes culturas
(culinaria/artesanato): quilombolas,
caicaras, indigenas, coldnia japonesa
¢ proximidade de grandes centros:

SP, Curitiba, Sorocaba, Santos



Brand Equity

RESSONANCIA

A

JULGAMENTOS‘ lSENTIMENTOS

LEMBRANCA
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Brand Equity

LEMBRANCA
A marca sera conhecida e associada a categoria na qual

atua? Terd notoriedade publica?

¢ lembranca espontanea:

Ser considerada como opc¢ao de turismo de proximidade

* lembranga estimulada:

Associada a uma regido com diversos destinos turisticos

* Top 3 em turismo pedagdgico

e Top 3 em cada um dos nichos de turismo
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RESSONANCIA

JULGAMENTOS SENTIMENTOS

ATRIBUTOS IMAGENS

LEMBRANCA



Brand Equity

ATRIBUTOS
Quais serdo as entregas funcionais dos produtos

e/ou servicos oferecidos pela marca?

e préoximo

¢ vias pavimentadas, BR-116 sob concessao

* terra de muitas coisas, diversidade
(item do posicionamento)

* as cavernas sao um dos atrativos de uma
regido muito diversa

* natureza exuberante e preservada

e contato com diferentes culturas

e turismo a prec¢o justo

e seguranca (roubo, violéncia)

¢ poucas opcdes de hospedagem e alimentacao

ATRIBUTOS
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Brand Equity

JULGAMENTOS
O que as pessoas pensardo racionalmente a respeito

da marca, a partir das entregas de atributos?

Um destino préoximo a grandes centros, com uma
natureza exuberante e com atrativos turisticos para

diferentes publicos.

* nova opcao para turismo de férias/padrao JULGAMENTOS
¢« um dos melhores locais para nichos de turismo
e uma referéncia para ecoturismo
* uma referéncia para turismo pedagdgico
e destino turistico préximo mas que exige maior
disposicao para o trajeto/viagem em si e maior

flexibilidade para hospedagem e alimentacao




Brand Equity

IMAGENS
Quais sdo as associacées que a marca trara
consigo? As entregas néo intrinsecas ao

produto/servico que oferece?

* simplicidade, honestidade, hospitalidade

¢ ligacdo com as origens do povo brasileiro

¢ valorizacdo do essencial (qualidade de vida)
e preservacao e exuberancia da natureza

* coisas surpreendentes

* tranquilidade

» aventura/espirito aventureiro

¢ religiosidade e tradicdo

« diversidade cultural

RESSONANCIA

JULGAMENTOS SENTIMENTOS

ATRIBUTOS IMAGENS

LEMBRANCA



Brand Equity

SENTIMENTOS
Quais sdo as emogbes que a marca desper-
tara nas pessoas, a partir das associacbes de

imagem?

e curiosidade

« desejo de conhecer

* vontade de novas experiéncias
(natureza, cultura, atrativo)

» proximidade e acolhimento

e seguranca

SENTIMENTOS



Brand Equity

RESSONANCIA

Como sera a conexdo que as pessoas

estabelecerdo com a marca? Qual o vinculo

que a marca tera com as pessoas? .
RESSONANCIA

* boa ressonancia

* alto indice de “recompra”

« alto indice de indicacao pds-visita

 alta ressonancia para turismo de nicho




Narrativa de marca / Cenéario

Vale, palavra curta com muitos

significados.

Um terreno baixo, a margem de

um rio. O Rio Ribeira de Iguape.

Vale do Ribeira. Vale de

surpresas e de descobertas.

Vale das nossas histoérias, pouco
conhecidas. Vale da natureza
preservada e exuberante, da
Mata Atlantica incrivelmente

perto de grandes centros.

Um Vale onde se escreve Terra

com letra maiuscula.

Porque vale também é aquilo
que tem valia. Vale é o que faz
jus, o que tem valor. O que

proporciona, e o que vale a pena.

Esse é um convite feito por gente
acolhedora, um convite que vale

a pena aceitar.

Uma viagem que vale a pena
aproveitar. Um Vale para onde
vale a pena viajar. Um Vale que

estd na hora de conhecer.

Vem pro Vale.

O surpreendente Vale do Ribeira.



Narrativa de marca / Quem fala?

Vem pro Vale é um convite feito
por quem vive no Vale do Ribeira,

e tem orgulho da propria regido.

Um nome inclusivo que atua
fortemente com o publico
externo, mas com o compromisso
de trazer para junto de si o

publico interno.

Porgue tdo importante quanto
acolher qguem vem para o Vale, é
valorizar a autoestima dos
moradores, que sdo os anfitrides
de uma regido tao surpreendente

guanto o Vale do Ribeira.

A voz narrativa da marca
Vem pro Vale deve, nesse
sentido, colaborar com o
discurso, atuando em duas

frentes:

» estimulando a autoestima da
populacao local, pois sé uma
populacdo orgulhosa de sua
regido vai valoriza-la como

destino turistico.

* convidando de maneira
acolhedora e atrativa os
visitantes, despertando

curiosidade.

Dessa maneira, a marca Vem pro Vale,
guando necessario, se comunica
dando preferéncia ao uso da 12

pessoa, flexionada no plural.
E a populacao local apropriando-se do

discurso, como protagonista do

convite para o turista.

“Nosso calendario de dezembro esta

cheio de eventos surpreendentes.”

“A seguranc¢a é nossa prioridade.”

“Esperamos que voceé volte em breve.”



Narrativa de marca / Tom de voz

SIMPLICIDADE

Exuberante é a nossa natureza,
mas Nao o Nosso discurso. Nosso
discurso é informal e coloquial.
Nosso entusiasmo se reflete no
conteudo do que dizemos, e ndo

na forma.

Evitamos: “Venha desfrutar
momentos de diversdo.”

Preferimos: “Vem se divertir.”

Evitamos: “Venha conhecer a
gastronomia do Vale.”

Preferimos: “Vem comer.”

MULTIPLICIDADE

As diferentes experiéncias
turisticas devem ficar evidentes
na comunicacao da marca

Vem pro Vale. Por isso usamos:

“Vem pro Vale. Vem pescar no Vale do Ribeira.”
“Vem pro Vale. Vem contemplar o Vale do Ribeira.”
“Vem pro Vale. Vem explorar o Vale do Ribeira.”
“Vem pro Vale. Vem comer no Vale do Ribeira.”
“Vem pro Vale. Vem agradecer no Vale do Ribeira.”
“Vem pro Vale. Vem relaxar no Vale do Ribeira.”

“Vem pro Vale. Vem comprar no Vale do Ribeira.”



Narrativa de marca / Narrativa

Quem Vem pro Vale, vai
conhecer e se reconhecer em
muitas histdrias que contam um

pouco da nossa propria histoéria.

Porque quem Vem pro Vale tem
a chance de conhecer aldeias
indigenas, e de conviver com
povos que mantém acesas suas

tradicdes, artes e cultura.

Porque quem Vem pro Vale tem
também a oportunidade de
conhecer comunidades
quilombolas, entender a
formacédo dos quilombos dessa
regido, e a relevancia histdrica

disso na origem do Brasil.

Quem Vem pro Vale convive
com o paulista caipira e com o
paulista caicara, tdo diferentes
em suas culturas e ao mesmo

tempo tdo parecidos.

E, surpreendente como ¢, o

Vale do Ribeira também abriga
imigrantes, principalmente
descendentes de japoneses.
Quem Vem pro Vale conhece e
convive com a cultura oriental
do Japao, sua religiosidade, suas
tradi¢cdes, seus rituais e sua
culinaria, que encontrou o abrigo

perfeito nessa regido.

Vem pro Vale. O surpreendente
Vale do Ribeira.
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Narrativa de marca / Narrativa

A simpatia estd a espera de

qgquem Vem pro Vale.

A hospitalidade esta nos
detalhes. No bom dia e na boa
informacdo, na mesa caseira do
café da manha, no capricho de
um quarto bem arrumado, no
carinho com gque tratamos quem

vem nos visitar.

A hospitalidade esta no sorriso e
no desejo verdadeiro de fazer

amigos.

Vem pro Vale. Vem se hospedar

no Vale do Ribeira.

Exuberante e preservada, a
natureza estd a espera de quem

Vem pro Vale.

Diversa e surpreendente, ela se
apresenta nas mais diferentes
formas, com praias, florestas,
cavernas, cachoeiras, rios, e até

dunas.

Exibida, a natureza desenha no
céu os mais coloridos passaros e
na verde Mata Atantica os mais
diferentes animais, para quem

Vem pro Vale poder admirar.

Vem pro Vale. Vem contemplar

o Vale do Ribeira.



Narrativa de marca / Narrativa

A aventura estd a espera de

gquem Vem pro Vale.

Os passeios as cavernas, das
mais iluminadas e “amigaveis”,

as mais escuras e desafiadoras.

As trilhas para ciclismo, moto,
jipe e caminhada. Campeonatos
brasileiros de motocross e de
skate. Pratica de rafting e de

rapel.

Vem pro Vale. Vem explorar o

Vale do Ribeira.

Mas a tranquilidade também
estd a espera de quem

Vem pro Vale.

A vida serena, fora dos grandes
centros. A seguranca dos
passeios a pé, das criang¢as na
rua. Os pequenos comércios. A
conversa na calcada e na praca.
A companhia da natureza e o

som dos animais.

Vem pro Vale. Vem relaxar no

Vale do Ribeira.



Narrativa de marca / Narrativa

A espiritualidade estd a espera
de quem Vem pro Vale, na fé
professada pela populagcdo, nos
ritos e nas festividades

religiosas.

Na tradicional Festa do Senhor
Bom Jesus de Iguape, ou no
Tooro Nagashi, celebragéo da

coldnia japonesa.

A espiritualidade esta a espera
de quem Vem pro Vale, até
mesmo na paz proporcionada

pela conexdao com a Natureza.

Vem pro Vale. Vem agradecer
no Vale do Ribeira.

A boa comida estd a espera de

gquem Vem pro Vale.

Pescados frescos, camardes e
ostras da melhor qualidade. Uma
fartura de banana e de pupunha
presentes nas mais variadas
receitas. A coruja e o bolo de

roda, tdo tipicos da regido.

A boa comida do Vale do Ribeira,

direto do Vale do Ribeira.

Vem pro Vale. Vem comer ho
Vale do Ribeira.
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Vem pro Vale / Brandbook

Para definicdo da identidade,
foram usados conceitos validados
em pesquisa e processos que
apoiam, de forma estratégica, o
direcionamento da criacdo de
uma linguagem de marca

escaldvel e consistente.

A constru¢do modular do
logotipo busca transmitir de
forma eficaz todos os assets da
marca: Exuberancia,

Redescoberta e Multiplicidade.

Exuberancia da natureza, mas
também de formas e cores.
Redescoberta histérica e
redescoberta da marca em cada
variacdo que se apresenta.
Multiplicidade de culturas e das
varias formas de manifestacdo do

logotipo.

Marca/Vem pro Vale

2" VEM
N> PRO
» VALE

O surpreendente
Vale do Ribeira
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Vem pro Vale / Brandbook

Mara Marca/\Vers&o principal

E o conjunto formado por

simbolo, tipografia e tagline.

Simbolo

E o elemento grafico que ajuda a
construir uma identidade mais
proprietaria (Unica e exclusiva).

Marca
Tipografia

E a construcdo grafica do !

lettering que forma o nome da Simbolo Tipografia
| | |

- | .;VEM
N> PRO
» VALE

O surpreendente
Vale do Ribeira

| |
I 1

Tagline

Tagline

E a frase que sintetiza a

identidade pretendida para a

marca.




Vem pro Vale / Brandbook

* ©medin dos moduies Construcdao e margem de seguranc¢a,/\Versdo principal

somados do simbolo como

mostra a Figura 1.

A tipografia VEM PRO VALE é
alinhada a altura do simbolo e
espacada por duas vezes a
medida de Y que é o
espacamento entre os moédulos

do icone. oV

A tagline é separada da tipografia

Figura 1 X X

pela medida de trés vezes o Y. Ela v

é alinhada a esquerda da T T T
tipografia e seu tamanho é ! . X D D E \/
definido com o encontro da perna i D

D[RO
com o limite direito da letra “E” D q
de “VALE”. ] V ;/g\
[/

da letra “d” em “surpreendente”

3Y

Esta composicao e alinhamentos O su rpreen ente
jamais deverao ser alterados. V@ﬂﬂ[r@

2Y



@ Dé sempre preferéncia a
aplicacdo da marca principal. A
marca horizontal somente deve
ser usada em casos pontuais,
onde a aplicacdo da marca

principal ndo seja viavel.

Marca/Versdo horizontal

\: VEM PRO VALE

24



Vem pro Vale / Brandbook

e el dos e Construcdo e margem de seguran¢a/Versdo horizontal

somados do simbolo como

mostra a Figura 1.

Y é o espacamento entre os
maodulos do icone.

@ Esta composi¢éo e alinhamentos
jamais deverao ser alterados.

Figura 1

N F VEM RO VA

3Y



Vem pro Vale / Brandbook

Dé sempre preferéncia a
aplicacdo da marca principal. A
marca vertical somente deve ser
usada em casos pontuais, onde a
aplicacdo da marca principal ndo

seja vidvel.

Marca/\Versdo vertical

VEM
PRO
VALE



Vem pro Vale / Brandbook

X & medida dos modios Constru¢cao e margem de seguran¢a/\Versdo vertical

somados do simbolo como

mostra a Figura 1.

Y é o espacamento entre os
maodulos do icone.

@ Esta composi¢éo e alinhamentos
jamais deverao ser alterados.

Figura 1

R
......... | ox \ QD

2Y 2Y

VIEIM
PIRO
V/ANRE




Vem pro Vale / Brandbook

Sempre gue possivel, ao usar o Ca ixa de seg ura nca Vers&o principal / com tagline

logotipo em fundos coloridos ou

fotograficos, inserir a caixa de

seguranca desenhada para que

harmonize com a marca. .. VEM
\LPRO

Para crid-la, basta obedecer as ' VALE

margens de seguranca, € nos O surpreendente
cantos superior direito e inferior Vale do Ribeira

esquerdo, arredondar as bordas

para duas vezes e meia a medida

de X no software de edicdo .
Figura 1 Versao principal / sem tagline

X
AL VEM
A
PRO
k\\\!‘vm;;;w

Versao horizontal

vetorial.

Para maiores exemplos, ver

Fundos, pag. 31.

Versao vertical

VEM

PRO
VALE

\: VEM PRO VALE
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Vem pro Vale / Brandbook

Sempre reproduza a marca em
um tamanho claro e legivel
(dependendo da resolucao de

tela / impressdo).

Tamanho minimo

Versédo principal / com tagline

" VEM
N2 PRO
» VALE

O surpreendente
Vale do Ribeira

| |
I 1

35 mm /100 px

Versao principal / sem tagline

22 VEM
[ Y
PRO
‘!‘VALE

-

20 mm / 55 px

Versdo horizontal

N VEM PRO VALE

35 mm /100 px

29

Versdo vertical

VEM
PRO
VALE

-
10 mm / 28 px



Vem pro Vale / Brandbook

1. Nao altere as cores do logotipo.

2. Ndo aplique outras cores da
paleta como primarias.

3. Ndo reorganize os elementos.
4. Ndo aplique efeitos de
contorno ao logotipo.

5. Ndo adicione efeitos (brilhos,
sombras, etc.)

6. N&o recrie o logotipo com um
tipo de fonte diferente.

7. Nao distorca o logotipo.

8. Nao rotacione o logotipo.

9. N&o espelhe o logotipo.

Usos incorretos

®
»»VEM
‘ PRO
» VALE

O surpreendente
Vale do Ribeira

DOVEM
(RPRO
D VALE

O surpreendente
Vale do Ribeflra

noVEM
W PRO
= VALE

Valo do R bo ra

©)

22 VEM
|.pRo
VALE

) surpreendente
Vale do Ribeira

[Oh-10i5¢; ente
Vale do Ribeira

®
VEM

‘\ \wMEs

< aed

30

®

VEM
PRO »
VALE D

O surpreendente
Vale do Ribeira

®

|‘Dp0
VALE

O surpreendente
Vale do Ribeira

®

M3V <4
osad4f
3JAV' S

sinsbnssyg
siiadifl ob sIsV



Vem pro Vale / Brandbook

RGB é o formato para ser usado
em ambientes digitais, assim

como o hexadecimal (HEX).

CMYK e Pantone s&o destinados a

confeccdo de materiais impressos.

Cores/Logotipo

HEX
RGB
CMYK

Pantone

HEX ff7900

RGB 2551210

CMYK 0601000

Pantone 151C

> VEM
A2 PRO
» VALE

O surpreendente
Vale do Ribeira

3394ff ffc426 2e8d36

51481 255 255196 38 4614154

723700 023910 81201006

279 C 123 C 7740 C
bl B
bca76f 0b300e 333333

188 167 11 114814 515151

313169 2 855569 64 00095

4515 C 627 C Black 7 C
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Vem pro Vale / Brandbook

O azul, verde e amarelo sao as
cores primarias da marca e
deverao ser usados para colorir
titulos e preenchimento de fundos
nos mais diversos materiais, como
serd demonstrado no decorrer
deste manual. O dourado, o
verde-escuro e o preto poderdo
ser utilizados com menor
destaque para pontuar e destacar
elementos especificos desses
materiais, assim como as demais
cores secundarias.

Cores/Paletas primaria e secundaria

Primaria
HEX
RGB
CMYK

Pantone

Secundaria

HEX
RGB
CMYK

Pantone

HEX
RGB
CMYK

Pantone

3394ff

51481 255

723700

279 C

ffc426
255196 38
023910
123 C

2e8d36

4614154

8120100 6

7740 C

bca76f 0b300e 333333

188 167 11 114814 515151

3131692 85 55 69 64 00095

4515 C 627 C Black 7 C
G CEEEE

add4ff ff7900 ff0043

173 212 155 2551210 2550 67

331400 0601000 1100 70 O

2717 C 151C 192 C

32



Vem pro Vale / Brandbook

Dé preferéncia as cores primarias
ao compor materiais da marca
para construir pregnancia. Use as
cores secundarias em detalhes e
situacdes pontuais e nos materiais

das marcas tematicas.

Cores/Hierarqguia

25% 25%

25%

-"
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Vem pro Vale / Brandbook 34

As versdes em uma cor sao CoreS/Uma COF

destinadas a projetos onde ha
limitacao de cores disponiveis -
ou somente preto. Os valores sdo
0Ss mesmos encontrados na secao
Cores (pag. 25). As versdes em .
- Positivo
uma cor deverdo ser sempre

criadas usando-se as cores

primarias ou preto. .: VEM l: VEM .: VEM
A . \APRO WA PRO \RPRO
Dé sempre preferéncia a ™ VALE [ VALE [ VALE

aplicacdo da marca principal. A
P ¢ B P O surpreendente O surpreendente O surpreendente
marca em uma cor devera ser Vale do Ribeira Vale do Ribeira Vale do Ribeira

usada com parcimonia.

Negativo

AAVEM

AR VEM
W PRO

WA PRO

» VALE

O surpreendente
Vale do Ribeira

» VALE

O surpreendente
Vale do Ribeira




A tipografia utilizada no logotipo
e tagline é a Gotham nas

variacdes Light, Bold e Black.

Para a confeccdo dos materiais da
marca, optamos pela Metropolis
devido a sua similaridade com a
Gotham e, principalmente, por ser

de uso comercial livre.

Tipografia

Metropolis Thin
Metropolis Light
Metropolis Regular
Metropolis Medium
Metropolis Semi Bold
Metropolis Bold
Metropolis Extra Bold

Metropolis Black

Gotham Light
Gotham Bold
Gotham Black

[O)]
ul



Sempre forneca contraste
suficiente com o fundo contra o

qual a marca aparece.

Fundos/Usos recomendados

2 VEM
AR PRO
» VALE

( Irpreendente
Vale do Ribeira

Branco e cores claras

ll VEM
PRO

v VALE

O surpreendente
Vale do Ribeira

Preto e cores escuras

AR VEM
‘.PRO

\'/.\ 8

O surpreendente

Vale do Ribeira

Fundo de cor primaria

ll VEM
PRO
v VALE

O surpreendente
Vale do Ribeira

Fotos com bom contraste
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AL VEM
‘l‘ PRO
» VALE

Vale do Ribeira

Fundo colorido com caixa de seguranca

22 VEM
R PRO
» VALE

Vale do Rlbelra

Fotos com caixa de seguranga



@ Atencédo aos usos indevidos da
marca que podem prejudicar
qguestdes de contraste e
identificacdo nos materiais

digitais e impressos.

Fundos/Usos incorretos

® )

s VEM
®PRO
VALE

Vale do Ribeira

Fundo colorido com pouco contraste Fundo colorido fora da paleta de cores Cor de fundo primaria + logo principal sem caixa

AR VEM
2 PRO
| 4

\'/.\ 8

O surpreendente

Vale do Ribeira

do Ribeira -

Logo fora da paleta de cores Fotos com pouco contraste Fotos + logo sem caixa de seguranga



Vem pro Vale / Brandbook

Os patterns, ou padrdes, sao
obtidos ao se arranjar
aleatoriamente os moédulos que
compdem a marca Vem pro Vale,
e tém como propdsito ilustrar
fundos, pecas de vestuario,
adesivamentos, fachadas, tecidos
e abrigar imagens. A seguir,
veremos 0s passos a serem
seguidos e respeitados para sua

criacdo e utilizacao.

Os padrdes ndo necessariamente
precisam ser trabalhados com
margem de seguranca, eles
podem ser criados vazados nos
materiais que os conterdo.

Patterns

N/, VAN
O/

(ﬂ\\Q
ey
(5

NIV,

NUBZZ W
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Médulo menor

E um quarto de circulo obtido a
partir de um quadrado 5Y*5Y,
cuja medida final é X.

Médulo médio

E a soma de dois mdédulos
menores, invertidos e espelhados,
mais o espaco Y entre eles.

Médulo maior

E 0 médulo menor escalado que
ocupa toda a area de Z, entdo
duplicado, invertido, espelhado e
ambos somados junto ao espaco
Y entre eles.

O moddulo maior ndo é o dobro da
medida do mdédulo médio. Como
0s espagcamentos contam na
construgéo, duplicar o tamanho
do médulo médio ird resultar em
medidas erradas e o pattern
perdera o padréo de medidas das
matrizes aqui apresentadas.

Patterns/Modulos

<< <<= <

Modulo menor

YYYYYY

Mdédulo médio

Moédulo maior
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Para criar os patterns, gire
aleatoriamente os modulos em 90
graus e posicione-os respeitando
a medida de Y entre eles para que
se encaixem perfeitamente.
Procure usar apenas um maodulo
maior na confeccdo de um
pattern para evitar que o padrao

pareca vazio.

Patterns/Construcao

40
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Nos fundos, utilizar somente as
cores primarias. No médulo maior,
utilizar outra cor primaria
complementar ao fundo, e buscar
usar essa mesma cor para dar tom
a peca, trazendo as secundarias
de forma harmoénica. Buscar
sempre mesclar o branco para dar
brilho e respiro ao padrao.

Patterns/Cores
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O pattern pode e deve ser
utilizado de forma criativa para
abrigar fotos e imagens em geral
nos mais diversos materiais:
flyers, folders, capas de revistas,
layout interno de periddicos,
posts em redes sociais, websites
etc. Busgue mesclar a mesma foto
em mais de um maodulo, usar
texturas referentes ao assunto, e
misturar modulos com cores

solidas em meio as imagens.

Patterns/Imagens
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As marcas tematicas foram
criadas para reforcar visualmente
o modelo de comunicacao
estabelecido na narrativa de
marca. Com elas, conseguimos
estabelecer graficamente toda a
exuberancia, multiplicidade e
redescoberta do Vale do Riberia.

Elas foram desenhadas
rearranjando-se os moédulos da
marca principal, portanto seguem
e obedecem exatamante os
mesmos padroes e regras de
construcao, proporg¢do, seguranca
e aplicacéo.

As marcas tematicas ndo
substituem a marca principal. Seu
intuito é estar presente em
materias especificos para cada
atividade, com a marca principal
sempre assinando.

Marcas tematicas/\Versdo primaria

45 VEM
= PRO
7 VALE

Vem comer no
Vale do Ribeira

A VEM
"PRO
¥ VALE

o car no
Vale do Rlbelra

VSVEM
PRO
4 VALE

Vem agradecer no

Vale do Rlbelra

2
» VALE

Vem contemplar o

Vale do Ribeira

\7 VEM
= PRO
4 VALE

relaxar

Vale do Rlbelra

3y
=‘VALE

Vem explorar o
Vale do Ribeira

" VEM
-» PRO
» VALE

/em comprar no

Vale do Ribeira
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As versdes alternativas das
marcas tematicas ndo tém relacdo
hierarqguica com suas versdes
primarias; ambas podem ser

usadas em diferentes contextos.

@ As marcas tematicas ndo
substituem a marca princpial. Seu
intuito é estar presente em
materias especificos para cada
atividade, com a marca principal
sempre assinando.

Marcas tematicas/\VVersdo alternativa

»VEM
b PESCAR

P VEM PRO VALE

- VEM
w CONTEMPLAR

P VEMPRO VALE

"2 VEM
. <EXPLORAR

P VEMPRO VALE
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Versdo priméria

O preto em “VEM PRO VALE” e o
dourado da tagline tém os
mesmos valores de cores da
marca principal.

Ver Cores (pag. 25).

Versao alternativa

O preto em “VEM PESCAR” e 0
dourado em “VEM PRO VALE”
tém os mesmos valores de cores
da marca principal.

Ver Cores (pag. 25).

45

Marcas tematicas/\Vem Pescar

Vers&o primaria

45 VEM
PRO
» VALE

Vem pescar no
Vale do Ribeira

Versdo alternativa

»VEM
b PESCAR

P VEMPRO VALE

Cores

HEX 3394ff add4ff ff7900
RGB 51481255 173 212 155 2551210
CMYK 723700 331400 0601000

Pantone 279 C 2717 C 151C
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Versdo primaria

O preto em “VEM PRO VALE” e o
dourado da tagline tém os
mesmos valores de cores da
marca principal.

Ver Cores (pag. 25).

Versao alternativa

O preto em “VEM CONTEMPLAR”
e o dourado em “VEM PRO VALE”

tém os mesmos valores de cores
da marca principal.
Ver Cores (pag. 25).

Marcas tematicas/\Vem Contemplar

Versao primaria

Versé&o alternativa

Cores

HEX
RGB
CMYK

Pantone

2e8d36

4614154

8120100 6

7740 C

- VEM

46
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Vale do Ribeira
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Versdo primaria

O preto em “VEM PRO VALE” e o
dourado da tagline tém os
mesmos valores de cores da
marca principal.

Ver Cores (pag. 25).

Versao alternativa

O preto em “VEM EXPLORAR” e 0
dourado em “VEM PRO VALE”
tém os mesmos valores de cores
da marca principal.

Ver Cores (pag. 25).

47

Marcas tematicas/\VVem Explorar

Versao primaria

AR VEM
| A |

PRO
»" VALE

Vem explorar o
Vale do Ribeira

Versé&o alternativa

RAVEM

» sEXPLORAR

P VEMPRO VALE

Cores

HEX bca76f 2e8d36 333333
RGB 188167 111 4614154 515151
CMYK 3131692 8120100 6 00080

Pantone 4515C 7740 C Black 7 C
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Versdo primaria

O preto em “VEM PRO VALE” e o
dourado da tagline tém os
mesmos valores de cores da
marca principal.

Ver Cores (pag. 25).

Versao alternativa

O preto em “VEM COMER” e o
dourado em “VEM PRO VALE”
tém os mesmos valores de cores
da marca principal.

Ver Cores (pag. 25).

Marcas tematicas/\Vem Comer

Versao primaria

Versé&o alternativa

Cores

HEX
RGB
CMYK

Pantone

ffc426
255196 38
023910
123 C

48
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Vale do Rlbelra
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' VEM PRO VALE

2e8d36 333333
4614154 515151
8120100 6 00080
7740 C Black 7 C
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Versdo priméria

O preto em “VEM PRO VALE” e o
dourado da tagline tém os
mesmos valores de cores da
marca principal.

Ver Cores (pag. 25).

Versao alternativa

O preto em “VEM RELAXAR” e o
dourado em “VEM PRO VALE”
tém os mesmos valores de cores
da marca principal.

Ver Cores (pag. 25).

Marcas tematicas/\Vem Relaxar

Versao primaria

\7 VEM
= PRO
£ VALE

Vem relaxar no
Vale do Ribeira

Versé&o alternativa

S VEM
- » RELAXAR

» VEMPRO VALE

Cores

HEX bca76f 2e8d36 ff0043
RGB 188167 111 4614154 255067
CMYK 3131692 81201006 1100 70 O

Pantone 4515C 7740 C 192 C
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Versdo primaria

O preto em “VEM PRO VALE” e o
dourado da tagline tém os
mesmos valores de cores da
marca principal.

Ver Cores (pag. 25).

Versao alternativa

O preto em “VEM COMPRAR” e o
dourado em “VEM PRO VALE”
tém os mesmos valores de cores
da marca principal.

Ver Cores (pag. 25).
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Marcas tematicas/\VVem Comprar

Versao primaria

po s
> VALE

\/

Vem comprar no
Vale do Ribeira

Versé&o alternativa

§>VEM
2» COMPRAR

P VEMPRO VALE

Cores

HEX bca76f 2e8d36 333333
RGB 188167 111 4614154 515151
CMYK 3131692 8120100 6 00080

Pantone 4515C 7740 C Black 7 C
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O “VEM AGRADECER”, enquanto
simbolo ligado a religiosidade,
abrange duas manifestacdes da
regido: cristianismo e budismo.
Podem ser usados na versao
mista, quando se referir a
religiosidade de forma geral, ou
em suas versoes especificas,
quando se tratar da particular
religido.

Versdo primaria

O preto em “VEM PRO VALE” e o
dourado da tagline tém os
mesmos valores de cores da
marca principal.

Ver Cores (pag. 25).

Versao alternativa

O preto em “VEM AGRADECER” e
o dourado em “VEM PRO VALE”
tém os mesmos valores de cores
da marca principal.

Ver Cores (pag. 25).

Marcas tematicas/\Vem Agradecer

Versao primaria (mista)

Versé&o alternativa (mista)

Cores

HEX
RGB
CMYK

Pantone

YeVEM
‘l AGRADECER

VEM PRO VALE

3394ff

51481 255

723700

279 C

Cristianismo

PRO PRO
» VALE » VALE

\VVem agradecer no
Vale do Ribeira

¥ YVEM a» VEM
J J

Vem agradecer no

Vale do Ribeira

Cristianismo Budismo

ar VEM
‘l AGRADECER

P VEMPRO VALE
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Budismo

i
»  VALE

Vem agradecer no

Vale do Ribeira

YSVEM
»*«AGRADECER

P VEMPRO VALE

ffc426 2e8d36 ff7900 bca76f
255196 38 4614154 2551210 188 167 1M1
023910 8120100 6 060100 0 3131692
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As marcas tematicas sdo mais
livres no que tange as cores, pois
fazem uso da paleta secundaria
com mais presenca. Sendo assim,
podem ser trabalhadas com

quaisguer cores que as compdem.

As marcas tematicas ndo
substituem a marca principal. Seu
intuito é estar presente em
materias especificos para cada
atividade, com a marca principal
sempre assinando.

Marcas tematicas/Uma cor - positivo

PRO
» VALE

Vem pescar no
Vale do Ribeira

R VEM
4

PYVEM
NFPRO
» VALE

Vem agradecer no
Vale do Ribeira

By
»  VALE

Vem contemplar o
Vale do Ribeira

) e
5 VALE

VVem relaxar no
Vale do Ribeira
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As marcas tematicas sao mais
livres no que tange as cores, pois
fazem uso da paleta secundaria
com mais presenca. Sendo assim,
podem ser trabalhadas com

quaisguer cores que as compdem.

As marcas tematicas ndo
substituem a marca principal. Seu
intuito é estar presente em
materias especificos para cada
atividade, com a marca principal
sempre assinando.

A VEM
!=PRO

» VALE

Vem pescar no
Vale do Ribeira

PYVEM
#PRO

» VALE

Vem agradecer no
Vale do Ribeira

Marcas tematicas/Uma cor - negativo

VEM

Vem contemplar o
Vale do Ribeira

) e
> VALE

Vem relaxar no
Vale do Ribeira
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O surpreendente
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B VEM
APRO
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Vale do Ribaira
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Conceito visual para PDV
de Produtos de Origem

" VEM
AR PRO
» VALE
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As tendas para as feirinhas de
artesanato locais devem explorar
visualmente os patterns como
suporte de comunicacao,
respeitando os elementos e seus
espacamentos adequados aos
espacos disponiveis para

comunicacgao.

Ao lado, layout ilustrativo.

Tendas/Feirinha de artesanato

'l VEM
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A comunicacao tipo bandeira
serve para as lojas proprias e para
as lojas de terceiros apds
certificadas. Fixando
preferencialmente ao lado da

porta de acesso.

Certificadas/Bandeiras
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As lojas proprias, onde estarao
reunidos os diversos produtos
do Vale do Ribeira deverao ter
sua identificacdo de fachada
seguindo o comunicac¢ao visua
estabelecida neste manual,
respeitando a construcdo dos

patterns e aplicacdo dos logos.

Ao lado, layout ilustrativo.

Lojas proprias/De rua




As lojas proprias, onde estarao
reunidos os diversos produtos
do Vale do Ribeira deverao ter
sua identificacdo de fachada
seguindo o comunicag¢ao visual
estabelecida neste manual,
respeitando a construcdo dos

patterns e aplicacdo dos logos.

Ao lado, layout ilustrativo.

Lojas préprias/Centro comercial

O surpreendente Vale do Ribeira
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As lojas prdoprias, onde estarao
reunidos os diversos produtos
do Vale do Ribeira deverao ter
sua identificacdo de fachada
seguindo o comunicag¢ao visual
estabelecida neste manual,
respeitando a construcdo dos

patterns e aplicacdo dos logos.

Ao lado, layout ilustrativo.

Lojas préprias/Centro comercial

70




As lojas de terceiros, onde estardo H d =

a venda alguns produtos do Vale Lo-las e tercel ros
do Ribeira, deveré&o ter
identificacdo de certificacdo com
o selo Produto de Origem, tipo
bandeira e fixado ao lado da

porta de acesso.

Ao lado, layout ilustrativo.

=
=

v
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Nas lojas de terceiros, onde
estardo a venda alguns produtos
do Vale do Ribeira, deverao ter
identificacdo com o selo Produto
de Origem, tipo bandeira e fixado
ao lado da area de venda dos
produtos, formando uma espécie

de corner do Vem Pro Vale.

Ao lado, layout ilustrativo.

Lojas de terceiros/Interior
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